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Fondsname Währung Datum NAV Perf.YTD Valor Fondsname Währung Datum NAV Perf.YTD Valor Fondsname Währung Datum NAV Perf.YTD Valor

ANLAGEFONDSBÖRSENWOCHE

All Caps CH A CHF 29.06. 145,78 19,95 18147545
Emerging Equity USD 28.06. 139,30 5,76 14889673
Europe Equity EUR 28.06. 98,84 14,54 517707
Small&Mid Caps CH CHF 29.06. 154,86 22,14 2651796
Swiss Equity CHF 29.06. 112,92 17,00 401529
Swiss Governm Bds CHF 29.06. 105,11 –4,79 401528
US Equity USD 29.06. 165,35 13,43 710423
World Equity (CHF) CHF 28.06. 157,45 15,83 4263004

www.ethenea.com, Telefon 00352-276921-10
ETHNA-AK.E CHF-A CHF 30.06. 115,20 1,70 13683768
ETHNA-AK.E CHF-T CHF 30.06. 126,94 1,79 13684372
Ethna-AKT E -SIA A EUR 30.06. 578,20 2,18 19770878
Ethna-AKT E -SIA T EUR 30.06. 645,80 2,42 19770870
Ethna-AKTIV A EUR 30.06. 136,96 1,90 1379668
Ethna-AKTIV T EUR 30.06. 144,03 1,98 10383972

Gutzwiller One USD 29.06. 494,50 7,38 1245355
Gutzwiller Two USD USD 31.05. 173,60 6,90 1313915

(CH) Fd 0 B CHF 29.06. 101,21 –0,62 36569662
(CH) Fd 25 B CHF 29.06. 123,91 3,67 2340647
(CH) Fd 45 B CHF 29.06. 135,60 7,19 2340655
(CH) Fd 65 B CHF 29.06. 128,48 10,69 36569671
(CH) Fd 85 B CHF 29.06. 137,34 14,40 36569677

Service Line
0848 845 400
www.migrosbank.ch

Gutzwiller Fonds
Management AG
Tel. 061 205 70 00
Fax 061 205 70 01
www.gutzwiller-funds.com

Ethenea
Tel. 00352 - 276921 - 10
www.ethenea.com

Banque Cantonale
de Genève
Tél. 058 211 21 11
bcge.ch/funds

Leitbörsen im Überblick

Grossbritannien
S&P UK: 1406,34
-0,20%

Indien 
Sensex: 52482,71

0.34%

Russland 
RTS: 1655,48

-0.64%

Deutschland
DAX: 15563,39
0,69%

Europa 
Euro Stoxx 50: 4081,33  0,13%

Stoxx Europe 50: 3526,14  0,20%

Japan 
Nikkei 225: 28791,53

-0.29%

Kanada
S&P TSX: 20147,31
-0,08%

USA
Dow Jones: 34399,01  1,55%
Nasdaq 100: 14563,41  2,03%

SMI
Name Div. Veränderung 52 Wochen

Div. Rend. 30.06. % Vorwoche Tief Vergleich Hoch
ABB NA 0,80 2,54 31,51 1,71 WWWWW 21,85 32,03
Alcon 0,10 0,15 65,04 0,99 WWW 49,89 70,34
Cr. Suisse NA 0,10 1,03 9,70 3,15 WWWWWWWW 8,50 13,50
Geberit NA 11,40 1,63 697,40 1,34 WWWW 476,00 709,00
Givaudan 64,00 1,49 4306 WW -0,62 3401 4377
Holcim N 2,00 3,59 55,68 0,40 WW 38,00 58,46
Lonza Gr. 3,00 0,46 656,00 1,55 WWWW 500,40 668,00
Nestlé NA 2,75 2,38 115,78 0,10 W 95,00 116,76
Novartis 3,00 3,55 84,41 WW -0,64 70,42 86,92
Partners Gr. 27,50 1,96 1404 2,00 WWWWW 808,00 1424
Richemont 1,00 0,89 112,65 W -0,13 56,08 116,90
Roche Hld.GS 9,10 2,60 349,95 2,78 WWWWWWW 290,55 351,20
SGS 80,00 2,80 2857 0,18 W 2253 2889
Sika 2,50 0,82 304,00 0,90 WWW 181,75 309,50
Swatch I 3,50 1,10 319,00 0,35 WW 186,95 333,90
Swiss Life 21,00 4,67 449,20 WWWWW -1,90 299,90 481,20
Swiss Re  NA 5,90 7,07 83,48 WWWW -1,32 62,22 94,96
Swisscom 22,00 4,17 528,00 0,30 WW 456,30 533,80
UBS Group 0,34 2,41 14,18 WW -0,25 9,65 15,24
Zurich Ins. Gr. 20,00 5,38 371,60 W -0,19 297,80 411,30

SMI 11.978,22  0,67% SPI 15.380,34  0,61%

VERLIERER
SMI
Swiss Life NA –1,90 %
Swiss Re  NA –1,32 %
Novartis NA –0,64 %

SPI (ohne SMI-Titel)
Polyphor –62,08 %
Dufry –11,96 %
Vifor Pharma NA –11,05 %

TOP-Abschlüsse 
SMI
Roche Hold. GS 70611
Novartis NA 59586
Nestlé NA 52307

SPI (ohne SMI)
Logitech NA 22620
Dufry 21822
Sonova NA 21729

GEWINNER
SMI
Credit Suisse NA +3,15 %
Roche Hold. GS +2,78 %
Partners Group +2,00 %

SPI (ohne SMI-Titel)
Meyer Burger Techn. +19,45 %
Sensirion +12,77 %
Rieter NA +10,80 %

TOP-Umsätze 
SMI
Roche Hold. GS 1787,01 Mio Fr.
Nestlé N 1640,65 Mio Fr.
Novartis N 1381,04 Mio Fr.

SPI (ohne SMI)
Sonova Hold. N 314,65 Mio Fr.
Logitech N 300,82 Mio Fr.
Vifor Pharma N 220,37 Mio Fr.

(CH) Fd Sust 0 B CHF 29.06. 99,56 –1,41 36569683

(CH) Fd Sust 25 B CHF 29.06. 110,20 2,32 36569688

(CH) Fd Sust 45 B CHF 29.06. 155,28 5,95 10270565

(CH) Fd Sust 65 B CHF 29.06. 130,78 9,33 36569693

(CH) Fd Sust 85 B CHF 29.06. 141,59 12,96 36569696

(CH) Fd 0 V CHF 29.06. 101,98 –0,55 36569669

(CH) Fd 25 V CHF 29.06. 129,01 3,75 2340649

(CH) Fd 45 V CHF 29.06. 121,43 7,27 2340656

(CH) Fd Sust 0 V CHF 29.06. 100,60 –1,30 36569685

(CH) Fd Sust 25 V CHF 29.06. 111,34 2,42 36569690

(CH) Fd Sust 45 V CHF 29.06. 159,75 6,05 10270610

Vertreter in der Schweiz:  IPConcept (Schweiz) AG 
Tel. 044 224 32 00
SC StarCa Dyna A-€ EUR 29.06. 140,88 –0,35 1307612
SC Priamos EUR 30.12. 165,64 –5,18 1307607
SC Eq.Value p. A-€ EUR 29.06. 238,83 17,53 1107169
SC Strategy 1 EUR 29.06. 160,07 10,08 3834187

StarCapital Swiss AG
Tel. 0800 - 69 41 900
www.starcapital.de

Brasilien
Bovespa: 127274,50
-1,70%

Hongkong / China 
Hang Seng: 28855,68  0,13%
Shanghai B: 255,32  1,47%

Frankreich
CAC 40: 6537,29
-0,21%

*= Preis vom Vortag oder letzt verfügbar

SMI-ANALYSE

KONJUNKTUR
BIP-Wachstum* Industrie- Arbeits- Inflation** Detailhandels- Rendite

Land letztes Prognose produktion* losigkeit** letztes Prognose umsätze** Staatsanleihe Realzins
Schweiz -0,50 (03.21) 2,70 (07.21) 4,80 (03.21) 3,00 (05.21) 0,60 (05.21) 0,20 (07.21) 3,20 (05.21) -0,20 (06.21) -0,80 (06.21)
Eurozone -1,30 (03.21) 5,20 (07.21) 39,30 (04.21) 8,00 (04.21) 2,00 (05.21) 1,80 (07.21) 7,60 (04.21) -0,19 (06.21) -2,19 (06.21)
Deutschland -3,10 (03.21) 4,70 (07.21) 26,40 (04.21) 5,70 (06.21) 2,30 (06.21) 2,60 (07.21) 7,20 (05.21) -0,15 (06.21) -2,65 (06.21)
Frankreich 1,50 (03.21) 5,10 (07.21) 43,90 (04.21) 7,30 (04.21) 1,40 (05.21) 1,40 (07.21) 7,30 (04.21) 0,20 (06.21) -1,20 (06.21)
Grossbritannien -6,10 (03.21) 8,10 (07.21) 27,50 (04.21) 4,70 (03.21) 2,10 (05.21) 1,30 (07.21) 4,60 (05.21) 0,78 (06.21) -1,32 (06.21)
Italien -0,80 (03.21) 5,30 (07.21) 79,50 (04.21) 10,70 (04.21) 1,30 (05.21) 1,30 (07.21) 6,50 (04.21) 0,92 (06.21) -0,38 (06.21)
Japan -1,60 (03.21) 2,50 (07.21) 15,80 (04.21) 2,80 (04.21) -0,10 (05.21) 0,10 (07.21) 4,90 (05.21) 0,05 (06.21) -1,25 (06.21)
USA 0,40 (03.21) 10,10 (07.21) 16,30 (05.21) 5,80 (05.21) 5,00 (05.21) 3,40 (07.21) 6,60 (05.21) 1,55 (06.21) -3,50 (06.21)

Angaben in Prozent, * Quartalszahlen auf Jahresbasis ** Monatszahlen auf Jahresbasis

KOF KONSENSPROGNOSEN
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KOF KONJUNKTURBAROMETER UND BIP

2021 2022
Konjunktur (Umfragen) akt. vorh. akt. vorh.
Wachstum reales BIP 3,50 3,30 2,80 2,80
Wachstum reale Bau- u. Ausr. 3,30 3,40 2,40 2,20
Wachstum reale Exporte 7,10 4,90 5,00 4,80
Veränderung Konsumentenpreise 0,50 0,30 0,70 0,60
Arbeitslosenquote 3,10 3,60 3,00 3,30

in 3 Monaten in 12 Monaten
Finanzmärkte (Umfragen) akt. vorh. akt. vorh.
3-Monats-Libor CHF -0,74 -0,74 -0,73 -0,66
Kassazins 10-jährige Bundesoblig.-0,13 -0,28 -0,04 -0,06
CHF / EUR 1,10 1,10 1,10 1,10
CHF / USD 0,90 0,90 0,89 0,90
SPI-Index 14‘738 13‘512 14‘787 13‘857

Quelle: KOF, Angaben in Prozent, Stand: 23. Juni 2021

Das KOF Konjunkturbarometer ist ein Frühindikator für die Schwei-
zer Wirtschaft. Es ist so konstruiert, dass es der Wachstumsrate des
Bruttoinlandsprodukts um ein bis zwei Quartale vorausläuft.
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WACHSTUM INFLATION ARBEITSLOSIGKEIT
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iSTOXX SWITZERLAND 15

Börsenwert (Schlusskurs der vergangenen Woche multipliziert mit der Anzahl der Aktien) Quelle: Infront Financial Technology GmbH/SIX Swiss Exchange
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Volatilität in den vergangenen 250 Tagen (%)
tiefer höher als der SMI
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NestléNestlé Roche Hold. GSRoche Hold. GS
NovartisNovartis

ABBABB

RichemontRichemont

Zurich Insur. GrpZurich Insur. Grp

UBSUBS LonzaLonza

SikaSika

GivaudanGivaudan

PartnersPartners

HolcimHolcim

AlconAlcon
SwisscomSwisscom Swiss ReSwiss Re

GeberitGeberit

Credit SuisseCredit Suisse

SGSSGS Swiss LifeSwiss Life

Swatch Inh.Swatch Inh.

SMISMI (+12,6% Volatilität, +19,4% Wertentwicklung seit 12 Monaten)(+12,6% Volatilität, +19,4% Wertentwicklung seit 12 Monaten)
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Das Regenbogen-Label
Diversität Unterstützung für LGBTQ-Anliegen signalisieren viele Firmen. Einige belegen sie per Zertifikat. 

LILIAN FIALA

P ünktlich zum 1. Juni ändern 
Firmen weltweit ihr Logo in 
Regenbogenfarben und läuten 
so den Pride-Month ein. Ein 
Monat, der Protest und Party in 

einem ist: Menschen aus der LGBTI-Com-
munity feiern ihre Vielfältigkeit und de-
monstrieren für Gleichberechtigung. Dass 
auch Unternehmen in dieser Zeit Farbe be-
kennen, ist erfreulich – allerdings haben die 
regenbogenfarbenen Logos für viele Men-
schen, die das gleiche Geschlecht lieben 
oder sich selbst anders definieren als die 
heterosexuelle Norm, auch einen bitteren 
Beigeschmack. Dann nämlich, wenn die 
Firmen sich jenseits solcher PR-Aktionen 
nicht für LGBTI-Menschen und gegen Dis-
kriminierung einsetzen und sich ihre Un-
terstützung auf vier Wochen im Jahr be-
schränkt. Jetzt, am Ende des sogenannten 
Pride-Months, stellt sich daher die Frage: 
Wie können Firmen das Thema darüber 
hinaus auf die Agenda setzen?

«Wir gehen stark davon aus, dass in der 
Unternehmenswelt weiterhin eine ver-
deckte Diskriminierung stattfindet», sagt 
Ann-Kathrin Greutmann, Diversity- und 
Inklusionsbeauftrage bei der Züricher Kan-
tonalbank (ZKB). Bei der Bank soll kein 
Platz sein für solche Diskriminierung. Um 
das zu verdeutlichen, hat sich die ZKB bei 
der Gründung und Entwicklung des Swiss 
LGBTI-Labels engagiert. «Wir wollen unbe-
dingt die Vielfalt unserer Mitarbeiterinnen 
und Mitarbeiter fördern und legen grossen 
Wert darauf, dass alle Menschen gleich 
behandelt werden, egal, welche sexuelle 
Orientierung sie haben», so Ann-Kathrin 
Greutmann. 

Das Swiss LGBTI-Label ist eine Non-
Profit-Organisation, die aus den beiden 
Businessnetzwerken Wybernet und Net-
work Gay Leadership hervorgegangen ist. 
«Für uns war klar, dass wir in der Schweiz 
ein Label etablieren wollen, das klar und 

deutlich gegen Diskriminierung und für 
die Inklusion von LGBTI-Menschen 
steht», sagt Moreno della Picca, Vorstand 
des Network Gay Leadership. Gemeinsam 
mit den Dachorganisationen TGNS, Pink 
Cross, LOS und Regenbogenfamilien so-
wie mit Gründungsunternehmen wie der 
ZKB haben della Picca und sein Team das 
Label aufgezogen und 2019 an den Markt 
gebracht. Mittlerweile wurden 41 Unter-
nehmen damit ausgezeichnet. 

Detailliertes Verfahren
Um das Label tragen zu dürfen, müssen 

die Unternehmen einen mehrstufigen Pro-
zess durchlaufen. Dabei wird überprüft, 
mit welchen Instrumenten und Massnah-
men eine Organisation LGBTI-Menschen 
fördert und unterstützt. Dazu dient ein 
standardisierter Fragebogen: Unterneh-
men müssen Fragen beantworten zu ih-
rem Leitbild, ihrer Strategie und Jahrespla-
nung, zu Konzeptentwicklungen, Führung 
und Organisation, Kommunikation und 
Prozessen im Personalbereich. Die Frage-
bögen unterscheiden sich für kleine, mitt-
lere und grosse Unternehmen. Das Label 
kostet kleine Unternehmen mit bis 14 Mit-
arbeitenden 500 Franken, mittlere Unter-
nehmen müssen 1000 Franken zahlen und 
grosse Unternehmen mit 250 und mehr 
Mitarbeitenden zahlen 3000 Franken. 

Längst nicht jedes Unternehmen, das 
sich um das Label bewirbt, erhält es am 
Ende dieses Prüfprozesses dann auch. 
«Wir wollen, dass Unternehmen nicht nur 
nach aussen kommunizieren, dass sie et-
was für die Community tun, sondern auch 
nach innen wirklich aktiv sind», sagt della 
Picca. Wer es nicht schafft, die Vergabe-
kommission zu überzeugen, darf sich erst 
nach zwei Jahren noch einmal bewerben. 
Unternehmen, die das Label einmal be-
kommen haben, müssen nach drei Jahren 
einen Re-Labeling-Prozess durchlaufen 
und sollten dann möglichst noch besser 
abschneiden als beim ersten Mal. 

Della Picca und sein Team raten gerade 
grösseren Unternehmen dazu, eine Diver-
sity-Fachstelle zu schaffen, die sich mit 
dem Thema LGBTI mit Fokus auf Mit
arbeitende beschäftigt. Dabei sollte das 
Unternehmen Mittel und Ressourcen zur 
Verfügung stellen, damit sich die Fachstel-
le mit dem Thema auseinan-
dersetzen und Projekte initi-
ieren und begleiten kann. 

«In der Zeit während der 
Entwicklung des Labels hat 
uns das angespornt, bei uns 
selbst zu schauen, was wir 
schon tun und wo wir viel-
leicht noch engagierter sein 
können», sagt Ann-Kathrin Greutmann 
von der ZKB. Parallel zum Bewerbungs-
prozess um das Swiss LGBTI-Label ist bei 
der ZKB das Firmennetzwerk «Queers 
and Peers» entstanden. Es wird von Mit-
arbeitenden geleitet, die selbst Teil der 
LGBTI-Community sind, ist jedoch offen 
für Mitarbeitende jeglicher Orientierung. 
Um Diversität und Akzeptanz im Unter-
nehmen zu etablieren, müssen besonders 
die Führungskräfte selbst aktiv werden 

und als Vorbilder agieren. «Grundsätzlich 
ist es so, dass man diese Gruppe von Men-
schen nicht als etwas Besonderes an-
schauen muss. Wir müssen es uns zum 
Ziel machen, eine Kultur zu schaffen, die 
Offenheit zulässt», sagt Ann-Kathrin 
Greutmann. Gerade Führungskräfte 

hätten es in der Hand, psy
chologische Sicherheit zu 
schaffen und es den Mitar-
beitenden zu ermöglichen, 
über solche Themen offen zu 
sprechen. «Vielfalt ist nicht 
zuletzt auch für den Erfolg 
eines Unternehmens wich-
tig», betont die Diversity-Ex-

pertin. Schliesslich komme man mit vie-
len verschiedenen Menschen zu einem 
besseren Ergebnis, als wenn ausschliess-
lich Gleichgesinnte zusammensitzen. 
«Unsere Führungskräfte treiben diese 
Vielfalt aktiv voran», sagt Greutmann. 

Für Bernhard Bischoff, Partner bei der 
Galerie Kornfeld, ist diese Vielfalt längst 
Normalität: «Wir leben die Inklusion 
ohne grosses Aufsehen, einfach mit ge-
genseitigem Respekt, den wir auch allen 

anderen Menschen entgegenbringen.» 
Mitarbeitende aus der LGBTI-Commu
nity werden nicht anders behandelt als 
ihre Kolleginnen und Kollegen. «Ich den-
ke das ist so, wie es auch in der Gesell-
schaft sein sollte. Inklusion darf nicht zu 
einem Hervorheben einer besonderen 
Gruppe werden; sonst ist es ja gerade 
eher das Gegenteil», sagt Bischoff. Das 
bedeute jedoch nicht, dass es nicht wich-
tig sei, sich deutlich gegen Diskriminie-
rung zu positionieren.

Aus diesem Grund hat auch die Gale-
rie Kornfeld das Swiss LGBTI-Label er-
worben. «Ich arbeite seit zwanzig Jahren 
im Kunsthandel, seit dreissig Jahren im 
kulturellen Umfeld – die LGBTI-Commu-
nity ist überall präsent, für mich ist das 
etwas ganz Normales, auch wenn ich 
selbst kein Teil davon bin. Dass keine 
Diskriminierung stattfindet, ist mir sehr 
wichtig», betont Bischoff. 

Zeichen setzen für Diversität
Fast die Hälfte der 14 Mitarbeitenden 

der Galerie Kornfeld sind selbst Teil der 
LGBTI-Community. Einer von ihnen ist 
Teil des Vorstands im Network Gay Lea-
dership und hatte Bischoff auf das Swiss 
LGBTI-Label aufmerksam gemacht. Für 
den kleinen Betrieb mussten die Anforde-
rungen zu diesem Zeitpunkt noch ange-
passt werden – im Gegenteil zu grossen 
Konzernen hat die Galerie beispielsweise 
keinen Diversity-Beauftragten. «Bei uns 
im Betrieb leben wir schon längst in einer 
Kultur, in der es völlig egal ist, wen jemand 
liebt», sagt Bischoff. 

Genau wie Bischoff wünscht sich auch 
Ann-Kathrin Greutmann, dass diese Nor-
malität in der Gesellschaft ankommt: «Der 
Mensch mit seinen vielfältigen Gedanken 
interessiert uns, und nicht, wen er oder sie 
liebt. In einer idealen Welt werde ich als 
Diversity-Beauftragte irgendwann nicht 
mehr gebraucht.» Bis es so weit ist, will 
Greutmann weiter Zeichen setzen. 

Diese Firmen sind LGBTI-zertifiziert
�Label Am Mittwoch, 16. Juni 2021, 

wurden in Zürich folgende Organisa
tionen mit dem Swiss LGBTI-Label 
ausgezeichnet:

�Industrie ABB, Bühler

�Telekommunikation/IT Swisscom, 
SAP

�Pharma Roche, Novartis, Gilead,  
Alexion, MSD

�Organisationen/Gemeinden Offene 
Kirche Elisabethen, Stadt Kloten, 

Universität Zürich, Universitätsspital  
Zürich, Stapferhaus

 
�Banken UBS

�Dienstleistungen Capco, BDO,  
Passion Up Weddings 

 
�Hintergrund Das Label wurde vom 

Verein Network (Verein schwuler 
Führungskräfte in der Schweiz) und 
Wybernet (Verein lesbischer und 
bisexueller Führungskräfte in der 
Schweiz) lanciert. Economiesuisse 
unterstützt die Initiative. 

Das Label 
kostet für 

grosse Firmen 
3000 Franken 

pro Jahr. 


